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Sammanfattning av projektet

Livsmedelsstrategin beskriver en vision som innebér att den svenska
livsmedelskedjan ar 2030 ska vara globalt konkurrenskraftig, innovativ, hallbar och
attraktiv. Men i verkligheten praglas den av fraimst sma och medelstora foretag med
begransade investeringar och lagt fokus pa FoU. Samtidigt finns det ett storre utbud
av livsmedelsprodukter pad marknaden som gor det svart f6r konsumenterna att vélja
de produkter som bast uppfyller deras behov och principer. Markningar och inne-
hallsforteckningar pd livsmedelsprodukter ska vara till hjilp f6r konsumenten, men
istédllet upplever konsumenter svarigheter att tolka och forsta informationen. Detta
skapar forvirring i samband med kopbeslutet, vilket resulterar i 1dg kvalitet pa
informationsvéardet.

For att mota méanniskors behov av information samt efterfrégan pa transparens och
sparbarhet inom livsmedelsindustrin syftar forstudien till att utveckla en modell for
tillforlitlig direkt informationséverforing mellan producenter och konsumenter.
Modellen ska identifiera vilken information man kan samla om livsmedels-
produktion, och hur informationen kan visualiseras till konsumenter pé bésta satt.

Modellen inkluderar information om héllbarhetsaspekter i livsmedelsproduktions-
processen inklusive miljoméssiga, sociala och ekonomiska aspekter sa att vi som
konsumenter kan f4 information om en produkt och dess férpackning, var den &r
tillverkad, hur den paverkar miljon, hélsan, platsen den tillverkas pa och annat som
konsumenten &r intresserad av att veta om livsmedel. Forstudien har ett lokalt
perspektiv men pa ldng sikt avser resultatet bidra till utvecklingen av ett system som
innefattar 6ppenhet och skapar insikter inom livsmedelsomréadet. Visualiseringarna
bygger pa frageundersokningar utanfor livsmedelsbutiker och synliggors dels som
forpackningar i en fallstudie, dels som ett verktyg for livsmedelsproducenter i arbetet
med att ta fram forpackningar f6r de produkter som ska ut pa marknaden.

Forstudien &r ett interdisciplindrt samarbete mellan Institutionen for design och
Institutionen for ekoteknik och héllbart byggande. Under forstudieperioden har
kontakter knutits vid besok pa Sveriges Lantbruksuniversitet i Alnarp samt till
aktorer inom lokal livsmedelsindustri i Visternorrland och Jamtland. Férstudiens
resultat ligger till grund f6r gemensamma forskningsansokningar med det
overgripande maélet att vara del i etableringen av ett centrum for forskning,
utveckling och innovation inom foodtech i Harnésands kommun.
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1. BAKGRUND

Den svenska livsmedelssektorn praglas av framst smd och medelstora foretag med
begrinsade investeringar i och lagt fokus pa FoU, liten samverkan inom sektorn samt
dalig samverkan mellan akademi och foretag (Tillvixtverket, 2018). Mot bakgrund av
den bristande innovationen inom livsmedelssektorn, antogs i juni 2017 en ny svensk
livsmedelsstrategi. Livsmedelsstrategin beskriver en vision som innebér att den svenska
livsmedelskedjan ar 2030 ska vara globalt konkurrenskraftig, innovativ, hallbar och
attraktiv att verka inom. Detta i syfte att 6ka produktionen, sysselsdttningen, exporten
och I6nsamheten samt bidra till att nd relevanta miljomal.

Tillvaxtverket (2018) lyfter &ven att den svenska férpackningssektorn och IT-sektorn ar
starkt utvecklade och bor samarbeta med livsmedelssektorn. Kannetecknande for just
forpackningssektorn dr att den enskilde konverteraren inte kan betraktas isolerat utan
mdste ses som en aktor i en vardekedja och detta helhetsperspektiv bor beaktas vid
formuleringen av forskningsprojekt inom omradet (Jonsson, 2007). Det dr darfor
relevant att undersoka forpackningskedjan for cirkuldr livsmedelsproduktion och rikta
fokus mot férpackningarnas visuella kommunikation. Utgdngspunkten i forstudien &r
manniskors behov dd miljoer, produkter och tjanster i hallbara samhillen ska utformas
utifran vetskapen att manniskor har olika férutsittningar, och att dessa fér samma
person varierar 6ver tid och med olika situationer (Hedvall, 2019). Hir &r begreppet
universell utformning aktuellt, vilket kan férklaras som att tjanster, modeller och
artefakter ska vara anvandbara for en sd stor del av befolkningen som mgjligt, utan att
det krédvs speciell anpassning (Blasco et al., 2016). Inom livsmedelsomrédet ser vi att det
finns ett behov av att utveckla visuell kommunikation och information som &r l4tt att
forstd, oberoende av manniskors erfarenheter, kunskaper och sprakférmaga.

Det finns dven en 6kad efterfrdgan fran konsumenterna att veta mer om de produkter
som de koper. Denna utveckling ar sarskilt stark géllande produkter inom jordbruks-
segmentet. Samtidigt, pa grund av globalisering och internationell handel, finns det
ocksa ett storre utbud av produkter pd marknaden. I en nyligen genomford SIFO-
undersokning (Svenskarna och maten, 2019), uppgav 72 procent av de svarande att de
foredrar att kopa mat som produceras i Sverige, men i butiken &r dock andelen som
handlar produkter som produceras i Sverige betydligt ldgre. Inom livsmedelsomradet dr
transparens och fakta viktiga nyckelord f6r konsumenten (Bronzwaer, 2008). Har avser
markning av produkter att hjilpa konsumenten i sina val, men konsumenterna
upplever svérigheter att tolka informationens betydelse eftersom etiketterna &r
komplexa med for mycket information och ddrmed inte ger ndgot vérde for
konsumenten (Ottosson & Parment, 2017).

Det medfor svérigheter f6r konsumenter att vilja de produkter som bést svarar mot
deras behov och principer. De flesta méarkningar och etiketter adresserar endast fa
aspekter och ger inte en fullstindig beskrivning av produkten. Dessutom &r
konsumenten i de flesta fall inte medveten om vad de olika etiketterna star for, vilket
kan bidra till férvirring och tvivel och gora det svart att vélja bland de olika
produkterna (Dendler, 2014; Ma, Gam och Banning, 2017).

Ett exempel 4r markning av ekologiskt jordbruk, ett koncept som kan innehélla ett antal
principer, mal och praktiska dtgarder med sikte pa att jordbrukssystemet fungerar sd
naturligt som mgjligt. Ddremot dr industriell livsmedelsproduktion i véxthus
undantagna frdn sddan mérkning (krav.se). Detta trots att dessa produkter i realiteten
kan ha ldgre miljdpaverkan och vara mer hilsosamma, speciellt om principer for
cirkuldr ekonomi anvénds i produktion. Tidigare forskning visar att det 4r nédvandigt
med visualiseringar av information for att gora den tillgénglig och for att den ska ge
maénniskor insikter (Shneiderman, 2014). Férstudien avser ddrmed att svara pa det



behov som finns av en ny modell for informationsoverforing fran producenter till
konsumenter. Forstudiens resultat berdr d&ven hur modellen kan utvecklas till en digital
tjanst med koppling till f6rpackningar for produkter inom livsmedelsproduktion.

1.1 Varfor forstudien ar viktig for Hirn6sands kommun

I Harnosand skapas Norra Sveriges Foodtech-centrum for forskning, utveckling och
innovation. I fokus &r energi, fossilfria 1osningar och utveckling av produktionsomraden
for kretsloppsbaserad matproduktion. Har dr Peckas Naturodlingar, som dr Europas
storsta kretsloppsodling, ett exempel pa verksamhet. Hirnosands kommun har sedan
flera ar tillbaka arbetat med foodtech och dr medlem i Swedish surplus energy
collaboration (SSEC), som &r ett nédtverk for héllbar livsmedelsproduktion och béttre
livsmiljéer med SLU som huvudman.

Resultatet fran forstudien ska bidra till utvecklingen av ett system som innefattar
Oppenhet och tillganglighet for att skapa insikter och fortroende inom livsmedels-
omrddet, det i sin tur ska pd lang sikt bidra till tillvaxt och konkurrenskraft i regionen.
Modellen som presenteras i forstudien inkluderar information om hallbarhetsaspekter i
livsmedelsproduktionsprocessen ur ett miljdmassigt, socialt och ekonomiskt
perspektiv.

Forstudien hoppas bidra till Hirnosands kommuns tillvéxtstrategi genom att den
modell som provas i en kontext av lokal livsmedelsproduktion ska ge input i
utvecklingen av nya affarsméjligheter, bland annat inom digitala tjanster. Aven de
visualiseringar som tagits fram kan utgéra underlag vid produktutveckling fér
producenter i kommunen. Hér &r forstudiens delresultat “Designguiden” ett verktyg
som kan erbjudas till lokala livsmedelsproducenter som stdd nédr nya produkter ska
mota marknaden. Forstudien landar &ven i ett antal konkreta forskningsfrdgor, och
bidrar pa sa vis med forslag pa hur arbetet kan viaxlas upp storre forskningsprojekt och
vara med vid utveckling av framtida profilomrdden. Langsiktigt dr férhoppningen att
forstudien bidrar till Hirnsands kommuns arbete med hallbar utveckling i regionen
genom ett eller flera av perspektiven nedan.

o Miljoperspektiv; bidra till att lokala livsmedelsproducenter identifierar “hot spots”
i sina produktionskedjor och méjliggora forbéttring i deras processer och prod-
ukter. Omradet &r relevant idag eftersom konsumenterna énskar mer information
fran producenter om deras livsmedelsprodukter och tjanster. I den aspekten kan
projektet ocksa hjdlpa till att visualisera information pa ett universellt sitt bade pa
forpackningar och digitalt.

e Socialt perspektiv; det finns ett mervarde i att synliggdra den smaskaliga (och mer
omfattande) lokala livsmedelsproduktionens koppling till regional utveckling
(arbetstillfillen, socialt ansvar).

o Ekonomiskt perspektiv; 6kad konkurrenskraft och attraktiv livsmiljé genom att i
ett samlat grepp marknadsféra den lokala matmarknaden. Exempelvis kan en
digital kommunikationskanal ge direkt information om bade specifika producenter
och deras produkter till livsmedelskonsumenter utan mellanhandelsorganisationer.

e Kulturellt perspektiv; maten vi dter dr en del av var kultur. Genom att f&
information om ménniskors behov och preferenser kan samhallet 6dmjukt
styras mot en sundare och mer héllbar framtid.



1.2 Varfor forstudien dr viktig for Mittuniversitetet

Forstudien ska bidra till Mittuniversitetets 6vergripande strategi om att det regionala
arbetet ska leda till hallbar utveckling genom att dels tillvarata digitaliseringens
mojligheter, dels utveckla vara interdisciplindra arbetssétt for att framja kunskaps-
utveckling.

Forstudien bidrar till att Mittuniversitetets kunskaper inom digitalisering och universell
utformning stérks ytterligare genom att i projekt och forskning fokusera mot system-
design, tjanstedesign och digitaliserade férpackningar. Design som praktik och
forskningsomrade utvecklas vanligen i forskning som antingen fokuserar pa genom, om
och kring design (Frayling, 1993), och i forstudien kan den tillimpade forskningen
genom design ses som bidrag till att designdisciplinen pa Mittuniversitetet utvecklas
langsiktigt. Har dr 4ven oversikten av aktuella samarbetspartners inklusive kart-
laggning av foodtech profilomraden inom akademin, aktuella konferenser, foodtech-
aktorer i Sverige, startups i Vasternorrland samt den 6vergripande kartlaggningen av
digitala tjanster for konsumenter, betydelsefull input i kommande forskningsprojekt.

Institutionen for ekoteknik och héllbart byggande (EHB) vill fortsétta att utveckla sin
kompetens inom systemanalys. Systemanalys gor det mdjligt att identifiera en béttre
atgdrd och na ett bttre beslut dn vad som annars skulle ha gjorts. Institutionen f6r EHB
anvéander olika systemanalysmetoder som: Life Cycle Assessment (LCA), Ecosystem
services, Carbon Footprint, Energy systems analysis, Water Footprint, och Environ-
mental Product Declaration (EPD). Dessa metoder anvénds bade i forskning och
utbildning. Institutionen har ocksa tillgang till ndgra av de storsta databaserna i vérlden
och innehar licenser till ndgra av de bésta berakningsprogrammen pa marknaden.

Den samlade kompetensen med utgangspunkt i det anviandarcentrerade perspektivet,
hallbarhet och systemanalys, universell utformning, digital design och férpacknings-
design avser saledes bidra till Mittuniversitetets profilomraden.

2. SYFTE, MAL OCH PLANERADE LEVERANSER

2.1 Syfte

Det 6vergripande syftet med planerat forskningsprojekt dr att utforma en ny och
innovativ digital kommunikationskanal f6r livsmedelsprodukter. Denna digitala
kommunikationskanal syftar till att underlatta informationsflédet mellan livsmedels-
producenter och konsumenter. Nedan intressenter kan ha nytta av en sddan digital
kommunikationskanal:

Konsumenter; konsumenter av livsmedelsprodukter skulle ha direkt nytta av en
transparent och holistisk digital kommunikationskanal. Det finns en 6kad efterfragan
fran konsumenter att fa veta mer om de produkter de koper. Men man har olika
preferenser nér det géller val av produkter och &dr darfor intresserade av olika typer av
information. Den digitala kommunikationskanalen utformas f6r att méta dessa behov
och utmaningar och darmed ge végledning till alla livsmedelskonsumenter. Den syftar
inte till att styra konsumenterna till specifika produkter eller specifika politiska eller
ekonomiska maél, utan endast att vara en holistisk informationskanal.

Livsmedelsproducenter; projektet kommer att bidra till att identifiera “hot spots” kring
hallbarhet i livsmedelskedjan och ge forslag till forbattringar. Detta kan bidra till att
attraktionskraften for lokal matproduktion okar, vilket kan ge tillvaxt i



jordbrukssektorn i regionen och i Sverige. Detta omrade dr mycket relevant idag,
eftersom Sverige importerar mer dn 50% av sin livsmedelsanvdndning. Dessutom
kommer kunskap och god praxis inom den svenska livsmedelsindustrin att 6ka.

Beslutsfattare; Data om preferenser och kopbeteende kan samlas in frdin manga
konsumenter, som &r anvandare av den digitala kommunikationskanalen (Big data).
Uppgifterna kan anvindas av beslutsfattare for att utveckla nya strategier och
utbildningsprogram for att forflytta samhallet mot mer hallbara val av livsmedel och
produktionssystem. Nedan presenteras de ldngsiktiga effekterna av detta projekt.

2.2 Mal

Milet med forstudien &r att utveckla en holistisk informationsmodell for tillforlitlig och
direkt informationséverféring mellan producenter och konsumenter. Modellen kommer
att identifiera vilken information man kan samla om livsmedelsproduktion, och hur
informationen skulle kunna visualiseras till konsumenter pa bésta sétt. Den holistiska
informationsmodellen kommer att vara basen for planerad utveckling av den digitala
informationskanalen nimnd ovan.

2.3 Leveranser

Forstudierapporten presenterar:

1. Ett forslag till en holistisk informationsmodell f6r direkt informationséverforing
mellan producenter och konsumenter.

2. Med utgangspunkt i manniskors behov presentera en visualisering av hur
forpackningar inom cirkuldr livsmedelsproduktion kan designas for att
kommunicera fortroende och legitimitet.

3. En oversikt 6ver aktuella samarbetspartners i ett planerat storre projekt samt en
oversikt 6ver internationell forskning som belyser fértroende och legitimitet med
koppling till visuell kommunikation.



3. RESULTAT VS MAL OCH LEVERANS

3.1 Holistisk informationsmodell for livsmedelsprodukter

Mal

Att utveckla en ny och innovativ holistisk informationsmodell som kan ligga till grund
for en digital kommunikationskanal mellan producenter och konsumenter av
livsmedelsprodukter fran jordbruket.

Leverans

Den holistiska informationsmodellen innehdller flera typer av paverkanskategorier
(impact categories). Varje paverkanskategori innehéller en uppséttning indikatorer, som
utvdrderas med data som samlats in specifikt for varje livsmedelsprodukt och baseras
pa den relevanta livsmedelsproduktionsprocessen.

Det nya med denna informationsmodell dr integrationen av fysiska indikatorer, sociala
indikatorer och subjektiva indikatorer, vilka ger en helhetsbild av vilken typ av
livsmedel som helst, inklusive alla aspekter av hallbarhet. Totalt finns det fyra nivaer av
aggregerade data i den holistiska informationsmodellen med foljande karakteristika (se
aven figur 1):

1. Holistisk representation. Informationsmodellen integrerar flera
paverkanskategorier (andra aggregeringsnivan) som representerar alla aspekter av
hallbarhet, t.ex. miljdpaverkan, social valfard, djurskydd, halsoaspekter och
konsumentupplevelse. Var och en av pdverkanskategorierna innefattar flera
indikatorer (tredje aggregeringsnivdn) som kommer att baseras pd information om
produktion av lokala livsmedelsprodukter fran olika livsmedelsproducenter i
Sverige. I tabell 1 till tabell 4 listas de uppgifter som behover samlas in, och vilka
indikatorer som analyseras for varje paverkanskategori.

a) Paverkanskategorier relaterade till olika miljdaspekter. Dessa analyseras med
hjélp av Livscykelanalys-metodik (LCA) (ISO 14044: 2006; ISO 14040: 2006), fran
utvinning av rdvaror till fabriksporten, sa kallad ”Cradle-to-gate”-analys.
Exempel pa insamlade data dr energianvandning, emissioner, vattenanvandning
och toxiska material.

b) Péaverkanskategorier relaterade till social valfdard. Dessa kommer att analyseras
med standarden f6r Global Reporting Initiative (GRI 2016), Brown et al. (2009)
och Valiente et al. (2012) som vigledning. Data som samlas in ér till exempel
arbetsvillkor, l6neniva och jamlikhet.

c) Paverkanskategorier relaterade till djurskydd. Dessa kommer att analyseras
med hjilp av ett metodramverk foreslaget av EFSA (2009), EFSA (2008),
Tallentire et al. (2019) samt riktlinjer fran European Food Safety Authority Panel
on Animal Health and Welfare (AHAW). Exempel pé data som samlas in &dr
stressfaktorer, ndring, bostadsyta etc.

d) Paverkanskategorier relaterade till hidlsoaspekter. Datainsamlingen inkluderar
ndringsvarden och anvindning av bekdmpningsmedel.

e) Paverkanskategorier relaterade till konsumenternas upplevelse. Datainsamling
inkluderar till exempel konsumenternas dsikter om produktkvalitet,
férpackning och pris.



2. Flexibilitet. Konsumenterna kommer att flexibelt kunna bestimma vilka
padverkanskategorier de anser vara viktiga enligt deras preferenser. Deras val av
véardering kommer att resultera i ett enda podngbetyg (forsta nivan av aggregering)
for varje livsmedelsprodukt, vilket kommer att aterspegla konsumenternas
principer.

Varje livsmedelsprodukt utvédrderas utifran alla pdverkanskategorier.
Konsumenterna kommer att ha tillgéng till informationen i varje
paverkanskategori. De kan ocksa ha mojlighet att viga varje paverkanskategori
enligt sina preferenser och fa ett enda poangbetyg for varje specifik
livsmedelsprodukt (Forsta aggregeringsnivan). Den enskilda
poangbedémningen indikerar om den specifika produkten uppfyller
konsumenternas preferenser och forvantningar.

Den foreslagna kommunikationskanalen &r inte avsedd att styra
konsumenternas val, utan ger endast information om produkten.
Konsumenterna bestimmer vilken information de anser som viktig och kommer
att guidas utifrdn sina specifika val. Som ett resultat kan konsumenter fa olika
resultat for varje specifik livsmedelsprodukt utifrdn sina preferenser, det vill
sdga valet av viktning mellan de olika paverkanskategorierna.

3. Transparens. Livsmedelskonsumenter kommer att ha tillgang till alla nivder av
aggregering, dvs slutbetyg, paverkanskategorier, och alla indikatorer.

4. Universell design. Den digitala kommunikationskanalen kommer att vara generellt
utformad for att vara ett anvandbart och enkelt vigledande verktyg f6r en sd stor
del av befolkningen som mojligt.



. Consumer interface
Consumer choice / prefernces

Impact categories

. Indicators

. Database. Data from producers

Figur 1. En illustration av den holistiska informationsmodellen mellan producenter och
konsumenter av lokalt producerade livsmedelsprodukter. Innehallet &r exempel fran en
langre lista av indikatorer.
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Tabell 1. Datainsamling for paverkanskategorin Djurskydd.

Indicators Data collection Value Answer
Water temperature 0-22°C Yes No Unknown
pH IpH5-9 Yes No Unknown
pH variation <pH2 Yes No Unknown
Ammonia level <0,012mg/1 Yes No Unknown
Nitrite <0,1mg/| Yes No Unknown
Clear looking water, little suspended solids Yes No Unknown
Oxygen level outflow water >Smg/l Yes No Unknown
Supersaturation nitrogen Yes No Unknown
Protected against invasive species Yes No Unknown
w Aggresive behavior None Rare Regularly
Systematic recording of environmental conditions Yes No Unknown
Oxygen level outflow water >Smg/l Yes No Unknown
Excessive swimming or flight behavior Yes No Unknown
Exposure to air >10 seconds Yes No Unknown
Pumping Yes No
Free flow Yes No
Large netting Yes No
Dip-netting Yes No
= On-site slaughter Yes No
None Yes No
Percussive Yes No
Electric Yes No
Semi-auto percussive Yes No
CO, Yes No
Asphyxia on ice Yes No
Asphyxia Yes No
Mixed male/female Yes No
Triploid females Yes No
Triploid females induced by Pressure Temperature
In the last 12 months, did you encounter:
Viral Haemorrhagic Septiceaemia (VHS) Yes No Unknown
Enteric Red Mouth Disease (ERM) Yes No Unknown
P Rainbow trout fry syndrome (Flavobacterium psychrophila) Yes No Unknown
Proliferative kidney disease (PKD) Yes No Unknown
! Gas bubble disease Yes No Unknown
Fin and skin damage Yes No Unknown
Emergency killing Yes No
Tabell 2. Datainsamling for paverkanskategorin Konsumentupplevelse.
Il 0 DEerle
Data collection Answer
Product quality lowqualityl] 1 | 2 | 3 | 4 [ 5 |High quality
Product taste Greattaste| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |Terrible taste
Prise level Acceptableprice] 1 | 2 | 3 | 4 | S |Tooexpensive
Packaging design (Practicality) Easytomanage| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |Difficult to manage
Overall assessment Poorproduct| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |Greatproduct
Would you recomend? Not recommended| 1 | 2 | 3 | 4 | 5 |Highly recommended
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Tabell 3. Datainsamling for paverkanskategorin Social hallbarhet.

. ...

SOCIAL SUSTAINABILITY

Number of employees Total

|Number of employees Male

|Number of employees Female

|Number of employees

Number of

employees <30 years old

Number of

employees 30-50 years old

>S50 years old

<30 years old

ployees 30-50 years old

|Number of employees >50 years old

|Number of employees <30 years old

|Number of employees 30-50 years old

{Number of employees >50 years old

|Number of employees <30 years old

|Number of employees 30-50 years old

Number of employees >S0 years old

gher than the collective bargaining agreement for the sector

Yes |No

nmwmwgg

Yes |No

Unknown

Extra benefits

Yes |No

Yes |No

Yes |No

Yes |No

Yes |No

Yes [No

Permanent contracts

Amount of full-time contracts

A of part-time contracts

Temporary/project contracts

|Number of emnployees

Seasonal contracts

| Number of employ

Apprenticeship contracts

|Number of employees

Substitute

|Number of employees

Empl heeeh n L
y UEN empioy

|Number of employees

Total hours worked by all

|Hours/year

|Number of accidents

Total number of skk days

Yes |No

Unknown

oy

Yes |No

ding 48 hours overtime In 4 week period, S0 in 1 month

Yes |No

Yes |No

i with Swedish Working Hours Act

pl with Swedish law regarding dicrimination, l leave and right of

VulNo

Yes |No

Subscription to a Collective Bargaining Agreement applicable to your activities

Emple in with h

Number of employees

Total revenues 2018

SEX

SEX

|Number of dal

L

di ity [noise, smell, etc.)
0 s in volk R activities

|Hours of vok work

Employees assessed for risk of corruption

|Number of tmpbn;

Employees with anti P

|Number of employ

mwmwmﬂup;lm

JE33

pal actions undertaken against competitors

|Number of legal actioes

|Number of ions ( y and non-monetary]

Sanctions for non-compliance 1o liws, contracts, agreements, etc.
Strategic coop with other companies, organizati

| Number of cooperati

|Number of channek

Ch Is that stakebolders can use to voke their dal

Average ber of days before ding to i

|Number of days
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|Yes / No
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Prod: Y d within lead-ti

% of deliveries within lead-time

Repeated

% of that do repeated purchases

Average period of \ ship

Years/:
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% of products that are bl

ction and quality audits or visits of suppliers/customers

% of suppliers/customers that are audited

Incidents/year

Incidents related to quality, Gelivery. etc.

Incidents/year

Incidents related to credibility, branding. mabeling, marketing info, etc.
Incidents related to peivacy

Incidents/year
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Tabell 4. Datainsamling for paverkanskategorin Miljomaéssig hallbarhet.

RO >
Indicators Value Answer
g Salmon
g -§ Tomatoes Tons/year
- Tons/year
Operation
Electricity (including source mix) MWh/year
District heating (including source mix) MWh/year
Tomato plants/seeds kg/year
Tomato additional nutrients?(bonemeal, bloodmeal?) kg per type per year
Bumble bees no. of individs per year
Biological control no. of individs per year
Fish smolt kg/year
Fish fodder kg/year
Emballage kg/year
Carbon dioxide kg/year
Water m3 per year
__3f
& 3 o |Facilities
g % s Glass Tons
i E Iron frame Tons
i § Aluminum? Tons
i ;‘ Plastic pipes Tons
E |Plastic cloth Tons
g 3 & Fans no. of installation
Wood boxes
= [Gravel Tons
- 2 Electronics type
; 3 § Plastic tanks no. And size
o= - -
g g i Estimated life lengths years
fizl
3 i% Solid Waste
L O_rganic waste (compost?) Tons/year
s K] % Paper Tons/year
g % Plastics Tons/year
g ~ Cardboard Tons/year
) e g Metal Tons/year
Glass Tons/year
Electric waste
- Tons/year
- Tons/year
Hazardous waste
- Tons/year
- Tons/year
Liquid waste
- Tons/year
- Tons/year
Gaseous waste
- Tons/year
- Tons/year
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Avvikelse

I planen for forstudien ingick det att testa modellen p& produktionsprocessen hos
Peckas Naturodlingar i Hirnésand. Peckas Naturodlingar samproducerar tomater och
fisk i ett delvis slutet cirkuldrt system. I slutskedet beslutade Peckas Naturodlingar att
inte delta i denna del av forstudien pa grund av administrations- och sekretessfragor.

Pédverkanskategorin Hélsoaspekter dr inte fardigstalld utan dr under utveckling.

Naista steg

Under arbetet med forstudien utvecklades en holistisk informationsmodell, vilket ger en
solid grund for nésta steg med att utveckla den digitala kommunikationskanalen. Det
planerade arbetet inkluderar:

e Samskapande process med livsmedelskonsumenter for att utveckla en
uppsdttning fradgor som identifierar konsumenternas preferenser for
livsmedelsprodukter.

e Samskapande process med livsmedelsproducenter for att testa den holistiska
informationsmodellen och f6rbéttra den.

e Utformningen av en interaktiv och anvandarvénlig prototyp av applikationen
for att undersoka interaktionen mellan ménniska och dator (human-computer
interaction factors, HCI) med hjélp av en anvidndarinriktad designmetod med
fokusgrupper.

e Utveckling och testning av en betaversion av den digitala
kommunikationskanalen pa lokala marknader och livsmedelsbutiker.
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3.2 Konsumentbehov och visualiseringar

Mal
Med utgangspunkt i ménniskors behov presentera en visualisering av hur

forpackningar inom livsmedelsproduktion kan designas for att kommunicera
fortroende och legitimitet.

Leverans

Syftet med leverabel 3.2 &r att presentera forslag pd hur information pa férpackningar inom
cirkuldr livsmedelsproduktion kan formges f6r att kommunicera fortroende och legitimitet.
Arbetet grundar sig i manniskors behov genom frageundersékning i butik och
anvandarstudier, och tas vidare i en designprocess med universell utformning av
forpackningar. I den hér delen av forstudien som har utgdngspunkt i en fallstudie av Peckas
tomater, medverkar studenter pd kandidatutbildningen i grafisk design med inriktning
férpackningsdesign (GDK17).

I den andra delen av leverabel 3.2, som presenteras i slutet av detta kapitlet, finns ett forslag
pa visualisering av en designguide. Designguiden &r tankt att anvdndas som stod for
smaskaliga livsmedelsproducenter i Harnésands kommun i processen med att ta fram
forpackningar for produkter som ska méta marknaden. Designguiden, som utgdr fran
anvandarens behov och de olika stegen i forpackningskedjan ska pa ett enkelt sétt bidra till
béttre och trovérdiga férpackningar f6r ckad tillvéxt inom lokal livsmedelsproduktion.

3.2.1 Konsumentbehov

Frageundersokning konsumenter

Med ambitionen att skapa véxelverkan mellan grundutbildning och forskning pabérjades
arbetet med forstudien i kursen Grafiskt férpackningsprojekt varen 2019. Uppdragsgivare i
kursen, som ldstes av Grafiska design-studenter i dk2, var Carina Aberg, marknadschef
Peckas Naturodlingar. Studenternas uppgift handlade om att ta fram ett hallbart
designkoncept inom omradet Foodtech som kommunicerar fortroende och legitimitet.
Under drygt fem veckor arbetade studenterna med att genomfora frageundersokningar med
konsumenter utanfor livsmedelsbutiker med syftet att underséka ménniskors behov av
information kring livsmedel, samt ta fram visualiseringar dér vardeorden smakrikt,
kretslopp och lokalproducerat 1ag till grund for olika designkoncept. Presenterades 5 juni pa
Mittuniversitetet samt 18 december 2019 f6r Peckas Naturodlingar.

”"Minniskor handlar livsmedel producerade i Sverige for
att minska klimatavtrycket och for att minska import”

Under en vecka i mitten av maj 2019 genomférde studenterna en frageundersokning
med 160 konsumenter utanfor livsmedelsbutiker i Sundsvall och Timra. Fragorna
bygger vidare pa tidigare studier kring ménniskors behov av information géllande mat
producerad i Sverige (ddribland Andersson & Ekelund, 2012 samt Nordfélt, 2018).
Sammanstéllningen av resultatet visar att en majoritet av médnniskor handlar livsmedel
producerade i Sverige for att minska klimatavtrycket (91) men ocksa minska import av
livsmedel (92).

”"Minniskor vill ha information om varifran
produkten kommer samt om produktens innehall”
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Viktigast bland de tillfrdgade &r att de vill ha information om varifran produkten
kommer (134), samt produktens innehall (125). P4 fragan om hur de vill fa information
svarar 110 personer att de foredrar att f4 information genom text och bild pa
forpackningen. 132 konsumenter uppger att det ar viktigt att fa information om hur
forpackningen ska dtervinnas. Resultatet visar ocksa att en klar majoritet av manniskor
(137) upplever att fortroendet for en produkt 6kar om de far information om
produkten.

Tror du att informationen om produkten okar ditt fortroende for produkten?
N: 160

14% nej

86% ja

Miérkningar som de tillfrdgade tittar efter i butik dr Frdn Sverige (115) samt Krav (92).
Trots att en majoritet av de tillfrdgade kollar ofta eller ibland pa markningarna, sa
skapar markningarna pa forpackningar en del fragetecken. 128 héller inte eller bara
delvis med om att det ar enkelt att forstd markningar, likasa ar det 107 tillfrdgade som
inte haller med eller bara delvis haller med om att det dr enkelt att forsta
innehallsforteckningar. Information om var produkten r tillverkad, information om
miljeffekter och allergier dr information som konsumenten efterfragar.

Hur ofta kollar du pa markena i ditt val av produkt?
N: 160

51% ofta

9% aldrig

40% ibland

En majoritet, 120 konsumenter, har valt en annan produkt med anledning av hur
produkten &r forpackad. Orsakerna uppges vara pa grund av for mycket material eller
dalig atervinning. 23 personer uppgav andra svar, dédribland: ”Véljer bort
plastférpackningar sd mycket det gar”, “Om man ser att den dr svdroppnad”, “Jag
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lockas av varor som har férpackningar som &r fina och passande till produkten.”,
“Forpackningens utseende”, ” Asken var finare”, “For att den andra hade finare
forpackning.”, ”Smartare forpackning.” “Fler anvandningsomrdden”, ”Opraktisk”, "Pa
grund av fel material samt varor som dr onddiga att forpacka, t ex paprika i plast”,
”Utomlands dér jag inte visste vad jag kopte” men dven “Hygieniska skal”, “Ful

7o Va7 Va7

forpackning”, ””Ful”, ”Snyggare”, ”Snyggare”, ”Utseende”, “Finare férpackning!”.

Pa fragan om konsumenten kénner till begreppet kretsloppsodling svarar 62 ja och 89
nej och om de kénner till Foodtech svarar 31 ja och 126 nej.

Slutsats: Sammanfattningsvis efterfrdgar konsumenterna generellt mer information
kring livsmedelsprodukter. Viktigast bland de tillfrdgade &r att de vill ha information
om var produkten ar tillverkad, innehéllet och om milj6effekter. I enlighet med tidigare
forskning visar @&ven denna studie att dagens markningar och innehallsforteckningar
skapar forvirring hos konsumenten. Fortroendet anses ddremot 6ka om man som
konsument fdr mer information om livsmedelsprodukten.

Slutsatsen &r att det finns ett behov en ny kanal f6r informationséverforing mellan
producent och konsument. Hir kan den digitala férpackningen fungera som kanal
mellan producent och konsument. Som tidigare ndmnt, &r planen for nésta steg att
utveckla en tjanst i form av en app med koppling till lokal livsmedelsproduktion. Det
finns dven majligheter att 6ka kunskapen om kretsloppsodling och Foodtech i regionen.
Hir kan dven upplevelsedesign och visualiseringar pd Technichus vara en idé att ga
vidare med i kommande projekt.

Visualiseringar forpackningar

Resultatet av fradgeundersokningen 1dg darefter till grund for visualiseringar av hur
forpackningar inom cirkuldr livsmedelsproduktion kan designas for att kommunicera
fortroende och legitimitet. Har var utgdngspunkten att grafiska design-studenter i ett
fiktivt case tog fram idéer for ett nytt koncept baserat pa tomater frdn Peckas Natur-
odlingar. Virdeord att lyfta i designprocesserna var smakrikt, kretslopp och lokal-
producerat samt att designkonceptet kommunicerade fértroende och legitimitet.
Konceptet presenterades som grafisk profil och forpackningar i kartong, displayer som
mojliggor att kunderna hittar till produkterna i butik, hér dr viktig aspekt tillganglighet,
samt bilder eller filmer som forklarar kretsloppet bakom produkterna. I ndgra design-
koncept provades mojligheten att gora férpackningen digital for att konsumenten pd sd
vis kan f& mer information om produkten.
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Bilder frin designprocess i arbetet med visualiseringar.
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Avvikelse

Sammanstéllningen av resultatet frdn studenternas fallstudie med Peckas Naturodlingar
presenteras 18 december 2019 f6r Carina Aberg, som varit foraldraledig.

3.2.2 Designguiden for tillviaxt inom lokal livsmedelsproduktion

Avsikten med Designguiden &r att i ett tidigt skede i designprocessen skapa med-
vetenhet om de beslut som behover fattas i skapandet av en trovardig och funktionell
livsmedelsférpackning. Malgruppen fér Designguiden dr smadskaliga livsmedels-
producenter som behdver en férpackning till sina produkter. Genom att stélla fradgor
synliggors och kartldggs de grundldggande kraven som stélls pa en forpackning i de
olika stegen i forpackningskedjan; fréan tillverkningsledet till logistikledet, butiksledet,
konsumentkontakt och atervinningsprocessen.

Anvindningsomrdde fér designguiden

Innan en designprocess for livsmedelsférpackningar pdbdorjas sd svarar producenten pa
en rad frdgor som synliggor beslut och skapar insikter om méjliga vdgval och samtidigt
visar pd omfattningen av forpackningsdesignprocessen. Detta for att livsmedels-
producenten ska kunna planera och kalkylera processen med att f4 ut sin produkt pa
marknaden. Efter att ha besvarat frdgorna kan producenten antingen anvianda resultatet
som stod i den egna designprocessen eller som ett diskussionsunderlag
/uppdragsbeskrivning till en designbyra.

Utvirdering/reflektion

Designguiden testades i anvandarstudier med grafiska design-studenter under
november 2019. I testerna av frdgorna svarar de tillfrdgade att de ser en nytta med att
anvinda sig av verktyget. Gruppen tyckte att det var en ”bra forberedelse f6r
designprocessen” och att ”det ger en klar bild av omfattningen av det arbete som
behover goras”. Ndgon svarade ocksa att det dr “bra att ha en checklista for att
sakerstalla att jag genomfort alla designbeslut” samt ”Vad har jag inte tankt pa?”. Svar
med ord framfo6r bild upplevdes mest tydligt. Gruppen ser dven en risk att frdgorna kan
uppfattas som komplicerade mer &n som stod, men man sag d&ven mojligheten att det
leder till insikten att man kan behgva ta hjalp med designprocessen. Designguiden
arbetades om utifrdn personernas svar avseende bland annat: "Vissa fragor var for
abstrakta och behover fortydligas och omformuleras”.

Genomforande

Arbetet paborjades i oktober och bygger pa resultatet i frageundersokningen samt
tidigare genomforda intervjuer och designprocesser med smaskaliga lokala
livsmedelsproducenter.
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3.3 Omvirldsbevakning

Mail

En 6versikt 6ver aktuella samarbetspartners i ett planerat storre projekt samt en 6versikt
over internationell forskning som belyser fortroende och legitimitet med koppling till
visuell kommunikation.

Leverans

Leverans presenteras i nedan tvd delar. Den f6rsta delen, 3.3.1, dr en 6versikt av aktuella
samarbetspartners inklusive kartldggning av foodtech profilomraden inom akademien,
konferenser i Sverige, foodtech-aktorer, startups i Vésternorrland samt 6vergripande
kartlaggning av digitala tjanster for konsumenter inriktning foodtech. Den andra delen,
3.3.2, dr en oversikt av internationell forskning inom omradet.

3.3.1 Oversikt aktuella samarbetspartners

Besok SLU Alnarp

I april 2019 genomfordes telefonmote med Bengt Persson, universitetslektor landskaps-
planering, vid SLU Alnarp géllande ansokning Vinnova Kompetenscentrum 2020. Det motet
foranledde att Kristina Brink och Anna-Sara Fagerholm i oktober besokte fakulteten for
landskapsarkitektur, traidgards- och vaxtproduktionsvetenskap (LTV) vid Sveriges lant-
bruksuniversitet (SLU) i Alnarp. P4 agendan var samtal om mdjligheter for samarbeten i
case och forskningsprojekt inom Foodtech. Profilomrdden, kompetens, majligheter och
utmaningar diskuterades, och sammanfattningsvis finns det intressanta bryggor mellan
produktionsperspektivet hos SLU och marknadsperspektivet med design- och hallbarhets-
tank vid Mittuniversitetet. Entreprenérskap, regional utveckling, innovationsdrivna
producenter, lokal produktion, klimatforandringar, miljopaverkan, digitalisering, infra-
struktur samt butikens och férpackningens framtid kom upp under samtalet. Efter att &ven
pratat om tekniska innovationer, foretagande, vertical farming och insekter som protein-
kélla, styrdes samtalet mot idéer for gemensamt case.

Kristina Brink & Anna-Sara Fagerholm besoker SLU Alnarp 2019-10-23.
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Medverkande SLU Alnarp

Lena Ekelund Axelson, Prodekan vid fakulteten f6r landskapsarkitektur, tradgards- och
véaxtproduktionsvetenskap, professor i hortikulturell ekonomi, SLU Alnarp.

Annie Drottberger, doktorand pa institutionen for arbetsvetenskap, ekonomi och
miljopsykologi inom hortikulturell ekonomi och kunnande inom tekniska innovationer och
foretagande.

Karl-Johan Bergstrand, Programstudierektor f6r Masterprogrammet i Hortikultur.
Forskning och undervisning inom vaxthusodling/odling i kontrollerat klimat
(artificiellt ljus, godsling och hydroponik).

Fredrik Fernqvist, Institutionen for arbetsvetenskap, ekonomi och miljépsykologi, SLU
Alnarp. Forskar kring marknad, innovation och foretagande inom tradgardssektorn,
studier kring marknadsféring och konsumentbeteende kring ekologiska produkter,
lokalproducerat och klimatmérkning.

Lotta Nordmark, inriktning Biosystem och teknologi, SLU Alnarp. Padgdende forskning
om bland annat etablering av vinplantor i kallare regioner.

Sara Spendrup, Universitetsadjunkt vid Institutionen for arbetsvetenskap, ekonomi och
miljopsykologi, SLU Alnarp. Forskar kring marknad, innovation och féretagande inom
tradgardssektorn, studier kring marknadsforing och konsumentbeteende kring
ekologiska produkter, lokalproducerat och klimatmérkning.

Workshop regionala aktorer

I borjan av augusti arrangerades pd uppdrag av institutionerna f6r Design samt
Ekoteknik och héllbart byggande workshopen “Digital transformation av
livsmedelssystemet”, under ledning av Méns Fahlander for att utréna hur
Mittuniversitetet i samarbete med foretag kan utveckla forskning inom omradet
Foodtech. Fran workshop sammanfattades ett dokument med f6rslag pd hur forskning
kan mota samhallets 6kade krav pa transparens och sparbarhet med koppling till
produktion, konsumtion och atervinning. Nagra av @mnena som lyftes i workshopen
var big data, tillgénglighet, AL tjanstedesign, forpackningen 2.0, UX och universell
design. Idéer fran workshop mynnade ut i tre forskningsansckningar (Formas,
Kamprad och Forskningsdriven innovation). Med pa workshop var Fredrik
Hammargarden, Indivd, Andreas Ohlsjo, Cybercom, Joakim Sundqvist, Cybercom,
Anneli Kuusisto, Hiarndsands kommun, Kristina Brink, Itai Danielski och Anna-Sara
Fagerholm fran Mittuniversitetet.

TRANSFORMATION AV
LIVSMEDELSSYSTEMET

Samanstillning workshop.
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Ovriga aktdrer som samverkat under férstudieperioden och uttryckt intresse av
samarbete dr Hushallningssallskapet och Eldrimner samt Technichus. Nedan &r kort
presentation av ett urval aktuella aktorer.

Hushillningssillskapet Jimtland &r en del av en landsomfattande, regional och oberoende
medlemsbaserad kunskapsorganisation som bildades for 6ver 200 dr sedan. Det finns 15
sdllskap i Sverige och antalet anstéllda ar cirka 800, som utgér en mycket bred
kompetens inom omrdden som mat, landsbygdsutveckling, odling, skog, husdjur,
ekonomi och milj6. Bland deras kunder finns regeringen, lansstyrelser, kommuner och
mdnga jordbrukare. Varje ar genomf6ér Hushallningsséllskapet Jamtland tre evenemang
med tema mat- och konsument: den arliga Julmarknad pé Jamtli, Varmarknad pa Jamtli,
och Skordefest Jamtland Hérjedalen. Pa nationell niva genomfors de tre jordbruks-
méssorna Borgeby filtdagar, Brunnby Lantbrukardagar och Ojeby Lantbruksmassa.

Eldrimner grundades 1995 i Jamtlands lén och blev Sveriges nationella resurscenter 2005.
Organisationen férmedlar kunskap, stédjer och inspirerar mathantverkare ver hela Sverige
och Skandinavien. Varje ar deltar cirka 2000 personer i aktiviteter runt om i Sverige.
Eldrimner ndr dven ut till andra genom olika event, Eldrimners webbsida, sociala medier,
och tidningen Mathantverk. Personalen pd Eldrimner undervisar i matproduktion,
kommunikation, IT, ekonomi, projektledning, arrangera stora och smd evenemang, méassor
och tavlingar. Eldrimner arrangerar Seerimner-konferensen, en tre-dagars konferens och en
motesplats for livsmedelsproducenter som arrangeras vartannat ar i oktober, med cirka 300
deltagare och mer &n 40 seminarier och nitverksméten. De organiserar ocksa mathantverks-
dagar, en turné med méten i alla ldn i Sverige déar varje turné &dr 1,5 r. Varje mote inkluderar
20-50 livsmedelsproducenter fran det specifika ldnet. Mé6tet inkluderar informationsdelning
och workshops relaterade till mathantverk. Varje turné har sitt eget tema.

Cybercom &r ett IT-konsultforetag som arbetar med e-tjdnster i den nordiska offentliga
sektorn, streamad media och forarlosa bilar i Europa, nationella eID, sdkra kortbetalningar
samt hélsoappar till sjukvarden, uppkopplade lyftkranar och hissar och smarta industriella
robotar. Foretaget grundades 1995 och omfattar 1 300 anstéllda i fem ldnder. Cybercom
tillhandahaller innovativa, sakra och hallbara 16sningar inom IT- och kommunikationsteknik
genom att kombinera teknisk fordel och stark affarsinsikt. Detta géller oavsett om fragan
omvandlar produkter till tjanster, utvecklar nya affarsmodeller eller hjidlper den offentliga
sektorn att komma nidrmare medborgarna. I planerade projekt hjélper Cybercom till med att
skapa en prototyp av den digitala kommunikationskanalen, i form av mobilapplikation.

Nedan personer har kommit med vardefull input i forstudien och kommande forskning.

Per-Olov Hedvall, lektor och géstforskare Institutionen for design, Mittuniversitetet.
Certec-kollegiet, kortare input vid besok Designvetenskaper, LTH, 2019-10-23.

Hékan Sandin, programledare f6r SSEC, 2019-10-01.

Jonas Thulin, Business Sweden, 2019-05-17.

Carina Aberg, marknadschef Peckas Naturodlingar, 2019-03-15, 2019-04-18.

Samtal vid tvd studiebesok pa Peckas Naturodlingar, den senare med grafiska design-
studenter 2019-02-07, 2019-05-07.
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Kartliggning profilomraden akademin

Food Tech Links — Lund universitet och Sveriges lantbruksuniversitet

Vid Lund universitet och Sveriges lantbruksuniversitet i Alnarp har under varen 2019 inlett
ett samarbete under titeln Food Tech Links. Med forskningen som bas syftar Food Tech
Links till att ytterligare forstarka omrddet livsmedel i Skane. Det ska ocksa vara
utgangspunkt for satsningarna i livsmedelsstrategier och forskningsutlysningar bade
nationell och regional niva. Nyckelomraden &r autonoma odlingssystem, véxtféradling for
halsomerviarden, vertikal och urban odling i cirkuldra system samt minskat matsvinn for att
skapa nyttigare och mera hallbara livsmedel. Kontakt: Lena Ekelund Axelson, professor vid
Institutionen for arbetsvetenskap, ekonomi och miljépsykologi, lena.ekelund@slu.se.

Alfred Nobel Science Park — Orebro universitet

Vid Orebro universitet finns profilomrdden inom mat och maltid, Al samt Kost och hilsa.
Alfred Nobel Science Park har verksamhet i Karlskoga och Orebro. Forskningen pa Orebro
universitet finns vid Grythyttan, maltidsekologer samt AASS. Samarbeten med Green
Innovation Park i Uppsala samt Vreta kluster dr under etablering. Kontakt: Alfred Nobel
Science Park i Karlskoga / Alfred Nobel Science Park i Orebro. Gemensam e-postadress:
info@alfrednobelsp.se.

Profil Mat och maltid: Malet med profilomradet Mat och maltid &r att vara ett kluster for
naringslivet med fokus pa maltid (dédribland aktérerna LRF, LRF Konsult,
Hushallningsséllskapet, Vixa, Jordbruksaktuellt, Svea jord&skog, Biototal, Tornum,
Frokontrollen, Orebroporten, Lantménnen, ICA, Astrid Lindgrens varld, Billerud Korsnéds m
fl.). Profilomr&det kan delas in i ett flertal programomrdden, déribland: Food Tech (event),
Gront kluster (méaltidsmoten), Maltidslaboratorium, b.shrd (app-16sning for att dela med
sig), Arets kock. Visionen ar att skapa en konkurrenskraftig innovationsmiljé i form av ett
Maltidslaboratorium dér forskning och néringsliv samverkar kring produktion, konsumtion
och logistik inom omradet Mat och maltid. P& hemsidan beskrivs att det finns ett intresse att
koppla pa profilomradet Avancerad tillverkning genom 3D-printad mat utifrdn héllbara
livsmedel sdsom mjol av insekter, grds och alger.

Profil AI: Amy Loutfi &r professor i informationsteknologi vid Orebro universitet. Hon har sin
forskningsbakgrund inom artificiell intelligens och sensorsystem och &r i dag chef f6r Centrum
for tillampade autonoma sensorsystem, AASS, som dr en internationellt erkdnd forskningsmiljo
inom omradet autonoma sensorsystem vid Orebro universitet. Forskarna vid AASS undersdker
hur olika tekniker som bygger pa artificiell intelligens kan komma till nytta inom olika omraden.

Profil Kost och hélsa: Robert J]M Brummer, professor Gastroenterology and Clinical
Nutrition, Orebro universitet, intresserar sig bland annat for hur innovation och kost
bidrar till hilsa och vilbefinnande.

Future Foods — Sveriges Lantbruksuniversitet

Lanserade hosten 2018 fyra nya plattformar som ska integrera olika vetenskapsomraden
samt 6ka samverkan mellan forskare och olika samhaéllsintressen. En av plattformarna,

SLU Future Foods, ska genom forskning och samverkan ta fram kunskap, 16sningar och
innovationer som syftar till att hela livsmedelssystemet ska praglas av ekonomisk, ekologisk
och social héllbarhet. Forskningen handlar om vixter och djur, fran molekyl till globala
system. Vid SLU i Uppsala bedriver bland andra Elin R66s forskning om matens
klimatpaverkan och framtidsscenarier for mer hallbar livsmedelskonsumtion.

Uppsala Universitet
Bedriver forskning med koppling till omrddet vid Institutionen for kostvetenskap.
Kontakt: Ingela Marklinder, Uppsala universitet.
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Linkoping universitet
Vid Link6ping universitet finns forskning om innovation for framtidens mat.
Kontakt: Per Frankelius, Link6pings universitet.

Stockholm Resilience Centre

Ett internationellt tvarvetenskapligt center for forskning och policydialog kring
hallbar utveckling pa Stockholms universitet. In gér i Resilience Alliance, som ar
ett internationellt forskarnétverk bestdende av forskare och praktiker frén manga
discipliner som samarbetar for att utforska dynamiken i social-ekologiska system.

Beijerinstitutet

Ett internationellt forskningsinstitut kopplat till Kungliga Vetenskapskapsakademien.

Grundandes 1977 och tog 1991 inriktningen mot ekologisk ekonomi. Finansiering fran
Kjell och Mirta Beijers Stiftelse. Koppling till Foodtech: Therese Lindahl, forskning om
hilsosamma och héllbara matvanor.

Mittuniversitetet

Har under hosten annonserat att det utvecklas en Master of Sustainable Food City Design
(arbetsnamn). Satsningen sker inom ramen f6r UNESCOs nétverk Creative Cities och det
planerade ettdriga masterprogrammet syftar till att utbilda projektledare och “Food city
designers”. Delar av utbildningen startar som en pilot hosten 2020 i regi av universitetet i
Parma. Mittuniversitetet ska samarbeta med aktorerna Torsta och Eldrimner samt Region
Jamtland Hérjedalen och Ostersunds kommun. Kontaktperson: Wille Skoglund, universitets-
lektor och Daniel Laven, prefekt vid Institutionen for ekonomi, geografi, juridik och turism
pd Mittuniversitetet.

RISE

Utbildning riktar sig till personer som arbetar med produktutveckling med intresse av
att skapa nya, innovativa produkter i framtiden. Det stélls inga krav pa akademisk
utbildning men personerna ska ha erfarenhet fran livsmedelsforetag, handel eller
foodservice.

Konferenser i Sverige

Food Venture Sweden
Ar livsmedelsbranschens métesplats for startup-bolag, industri och investerare.
RISE i Goteborg ar vird for eventet.

Matologi

Ar en konferens om mat, matsvinn och héllbarhet med idén att sprida kunskap om
maten vi dter. Matologi arrangeras av SLU Future Food vid Sveriges
lantbruksuniversitet. Utgar fran forskning.

Livsmedelsdagarna
En arlig konferens med fokus p4 forskning, innovation, hallbarhet och samarbeten.
Arrangeras av Livsmedelsforeningen.

Nordic Food Industry 2020
En méssa dér livsmedelsindustrin diskuterar framtida &mnen och mal i linje med
visionen for livsmedelsstrategin 2030.

24



Pack Point Nordic
Arrangeras av Packmarknaden sedan 2016. Fokus pa férpackningar och
hallbarhetsfrdgor, material, design, trender.

Scanpack
Norra Europas storsta forpackningsmaéssa, Goteborg.

Empack
Allt om férpackning och logistik, Stockholm.

Foodtech-aktdrer i Sverige

Swedish Surplus Energy Collaboration (SSEC)

Ett ndtverk med offentliga och privata aktorer for hallbar livsmedelsproduktion och battre
livsmiljéer genom bland annat anvandning av restvirme och andra outnyttjade resurser.
Sveriges lantbruksuniversitet (SLU) som &r huvudman. Fokusomréden &r Urban Food och
Urban Health. Hakan Sandin, programledare. https:/ /sse-c.se

Foodhills och Food Valley of Sweden

Ar ett led i arbetet med att utveckla cirkuldra produktionssystem och att bygga ett
livsmedelscentrum for framtidens mat &r att skapa ett kluster av innovativa
livsmedelsforetag i Foodhills lokaler. Samverkan mellan Foodhills, Region Skane,
Bjuvs kommun och Tillvixtverket.

RISE

Utvecklar tillsammans med kunder och partners hallbara system i livsmedelskedjan.
Tar fram tekniker och processer for 6kad hallbarhet, effektivitet och kvalitet samt
forskar pd nya livsmedel med fokus pa positiva hilsoeffekter under hela livet. Det har
ar ett urval av vad RISE gor inom livsmedel: “Fiskfoder av trd for att 16sa dverfisket”,

” Aldre behdver mer ndringsrik mat”, “Inga kemikalier i maten, tack”, ”3D-skrivare
istdllet for kock” och ”Sjomat for en mer héllbar matfésorjning”. Nedan personer har
haft eller har kopplingar till foodtech-omradet vid RISE: Ulf Sonesson, forskningschef,
Elén Faxo, Penny Bergman, Cecilia Norman, Marta Angela Bianci, Emma Holtz,

Annika Altskédr, Lars Hamberg, Katarina Nilsson, Charlotte Eklund Jonsson, Klara Béath.

Nationella kommittén for livsmedelsforskning
Bestar av forskningsfinansidrer och representanter for livsmedelssektorn. Inger
Andersson, ordférande (Livsmedelsverkets tidigare generaldirektor).

Sweden Food Arena

Ett samverkansprojekt inom ramen for livsmedelsstrategin dér foretag inom hela
livsmedelskedjan arbetar for en innovativ, hallbar och konkurrenskraftig svensk
livsmedelssektor. I dag ingdr drygt 60 féretag och organisationer, daribland Arla, LRF,
Lantménnen, Livsmedelsfoéretagen och Ica. Verksamhetsledare: Marie Gidlund, tidigare
naringslivsutvecklare Umed kommun med bakgrund inom livsmedelsindustrin
(Héagges & Polarbrod). Kontakt: Per Arfvidsson, ordforande.

Livsmedelsforeningen

Ar en ideell férening och intresseorganisation inom livsmedelskedjan. Sedan 1953 ger
Livsmedelsforeningen ut tidningen Livsmedel i fokus. Arrangerar konferenser.
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Maclean

Konsulter inom livsmedelsbransch, erbjuder ett brett utbud av rddgivningstjdnster.
Arbetar motlivsmedelsleverantorer, dagligvaruhandel och intresseorganisationer samt
de aktorer som paverkar livsmedelsbranschen (verk, myndigheter och kommuner).
Kontakt: Filip Lundin, Macklean.

Food for Progress

Ett svenskt livsmedelsforetag som forenas i drivkraften att skapa god, nyttig och
klimatsmart mat som récker for alla manniskor pa jorden. Foretaget har de senaste dren
rént stora framgangar med utmérkelser som Livsmedelspriset 2015 och Arets
Dagligvara 2016. Food for Progress tillverkar bland annat Oumph! och Beat.

Kontakt: Elisabeth Samuelsson.

Try Swedish

Ar det koncept som Business Sweden anvinder for att marknadsfora den svenska
livsmedelsindustrin utomlands i syfte att skapa uppmarksamhet kring svenska
produkter och trigga potentiella marknader och internationella kopare.

http:/ / www.tryswedish.com/ first-rate-swedish-organic-frozen-foods /

Food Clarity

Har konsultverksamhet som specialiserar sig pa att stodja livsmedelsbranschen fran
innovation till lansering, samt stdrka varumaérke med effektiv kommunikation inom
nutrition och hilsa. Kontakt: Maria Gustafsson.

AGFO
Ar en av Sveriges medieplattformar med fokus p4 framtidens mat.
https:/ /agfo.se/ om-agfo /. Kontakt: Lovisa Madas, affdrs- och produktansvarig.

Svensk Dagligvaruhandel

Branschorganisationen for dagligvaruhandeln i Sverige. Vdra medlemmar dr Axfood
AB, Bergendahls Food AB, Coop Sverige AB, ICA Sverige AB, IKEA foods, Lidl Sverige
KB och Livsmedelshandlarna. Kontakt: Anna Jénsson.

https:/ /www.svenskdagligvaruhandel.se.

Startups i Visternorrland

Nedan exempel pa foretag med koppling till foodtech &r formedlat via Bizmaker.

Skogens Skona Grona AB

Skogens Skoéna Grona dr produkter baseras pd vad skogen och kulturtradgdrden har
att erbjuda. Foretaget utvecklar traditionella produkter och tekniker till nya innovativa
matupplevelser (Skogens skona grona, 2019).

BeeHappy

Foretaget ska underlétta for kunden att agera lokalt pd ett globalt problem. Erbjuder
tjdnster for framjad pollinering, biologisk mangfald, kunskap om biodling genom
abonnemang bikupa, andelsbiodling och kurser (Beehappy, 2019).

Biocompost AB

Tillverkar och marknadsf6ér komposteringsteknik som foradlar organiskt avfall till
miljovénliga jordprodukter. Genom automatiserade reaktortrummor komposteras
organiskt avfall till jordforbattringsmedel fritt fran smittodmnen och ogrés. Komposten
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som produceras dr av marknadsledande kvalitet och sdljs till byggforetag,
tradgédrdshandel och lantbruk (Biokompost, 2019).

Prediktera
Kemisk bildanalys och avldsning av stora volymer material i skogliga
produktionsprocesser. Scannar bland annat mat etc. (Predikera, 2019).

Plantvation

Utvecklar odlingsteknik for automatiserade odlingssystem som effektiviserar och
digitaliserar forodling av plantor. Odlingen repeteras gang efter gdng och gors
oberoende av arstid, klimat eller personella kunskapsresurser (Bizmaker, 2019).

Organofuel Sweden

Hogteknologiplattform for produkter skapade av biomassa. Teamet bakom bolaget
samlar 6ver 20 drs erfarenhet av forskning, ingenjorskonst och entreprenérskap och
bygger pa innovationer framtagna vid Mittuniversitet i Sundsvall (Organofuel Sweden,
2019).

Solfirman

En unik teknik for solvarmepaneler som majliggor en av vdrldens snabbaste
solfangarsystem da de producerar 4 gdnger mer energi dn vanliga elsolpaneler
(Solfirman, 2019).

Indivd

En ny teknik f6r anonymiserad ansiktsigenkanning, vilket kan anvéndas for att hjélpa
svensk fysisk handel att fa en bittre forstaelse f6r deras besdkare. Till skillnad fran
konventionell ansiktsigenkédnning, behandlar Indivds teknik inte kansliga
personuppgifter som biometrisk data (indivd, 2019).

Digitala tjanster for konsumenter

Inom livsmedelsomradet finns det fér ndrvarande investeringar olika tillimpningar som
syftar till att presentera hur livsmedelsprodukter tillverkas och hur de paverkar
koldioxidutslapp (Oatly, Arla), samt utvecklingsprojekt inom digitalisering av
forpackningar (Tetrapak). Digitala tjanster f6r konsumenter inom radet dr nedan. Till
skillnad fran de tjanster som finns idag pa marknaden, avser den digitala tjanst som
forstudien dr underlag for att vara unikt i sin karaktar da tjansten ska ha en helhetssyn
och dédrmed se till bdde produkt och forpackning, tjdnsten dr baserad pa konsument-
ernas behov och fokuserar pd produkter fran lokal matindustri. Den digitala tjansten
ska bygga pa tvarvetenskapligt arbete i samarbete med forskare fran ekoteknik, design,
datavetenskap samt samverkan med lokala aktdrer och foretag samt slutanvéandare.

mat.se

Ar forst i virlden med att klimatmaérka 3 000 produkter i sitt sortiment, bygger pa
analys baserad p4 livscykel. Flera parametrar paverkar det slutliga vardet, till exempel
odlingsmetod, foradlingsprocess och transport. Informationen &r motsvarande
jamforelsepris i kronor/kg och enheten CO2e/kg visar vad ett kilogram av det valda
livsmedlet dr i koldioxidutslapp. Arbetet finansieras av Mat.se, Axfoundation, samt
Axfoods huvudégare Axel Johnson. Himtad 12 november 2019: https:/ / www.food-
supply.se/article/ view / 686570/ matse_forst_i_varlden_med_unik_klimatmarkning?ref
=newsletter&utm_medium=email&utm_source=newsletter&utm_campaign=daily
svalna.se
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Svalna rdknar ut manniskans klimatpaverkan fran transport, boende, konsumtion och
mat och ger inspiration till hur vi kan leva mer héllbart. Himtar transaktionsdata fran
banker for att uppskatta utslapp fran konsumtion. Grundades 2015 av David Andersson
som forskar om hallbar konsumtion pa Chalmers. I samarbete med Goéteborgs Stad med
finansiellt stod fran Vastra Gotalandsregionen och Chalmers. Hamtad 2019-11-27:
https:/ /www.svalna.se/ content/ om-svalna

ipiit.com

en app som mojliggor att du kan vélja utifrdn allergi eller andra preferenser avseende
produktinnehall. genom att scanna barkoden i mobiltelefon kan konsumenten ta
stéllning till vilka livsmedel den vill képa eller inte kpa.

Héamtad 2019-11-27: https:/ / www.ipiit.com

werlabs.se
Tar fram kost utifrdn ett blodprov som skickas till labb. ICA tar fram kostforslag.
Grundad Stockholm 2013 av ldkaren Rickard Lagerqvist. Himtad 2019-11-27: werlabs.se

b.shrd

Vilgorenhetsplattform for att minska matsvinn. Idén till tjansten B.shrd kommer fran
Annika Grills, programansvarig for Mat och maltid vid Alfred Nobel Science Park, Orebro
universitet. Himtad 2019-11-27: https:/ / blogg knowit.se /solutions-se / spannande-och-
uppmarksammat-examensarbete

stockfiller.com

Det finns dven digitala tjanster inriktade mot inkopare, butik och leverantér inom
livsmedelsindustrin. Ett exempel pa sddan tjanst &r stockfiller, som ér ett samlat system
for orderhantering, leveransuppf6ljning och forsiljningsanalys for alla led fran inkGpare
till leverant6r inom livsmedelsindustrin. Anslutna kunder dr bland andra Coop, Ica
Maxi, Svegro. Grundare Jesper Jannesson och Christopher Jonsson. Himtad 2019-11-27:
https:/ /stockfiller.com

Milj& i fokus

‘;‘ SVALNA

Bshrd

Specifikt Holistiskt

werlabs’

Manniska i fokus

Positioneringskarta over digitala tjdnster for konsumenter.
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Slutsats: den 6vergripande kartlaggningen av aktuella aktorer pd svensk marknad som
erbjuder digitala tjanster for konsumenter visar att tjansterna antingen fokuserar
specifikt pd miljo eller pd manniska. Det finns sdledes en avsaknad av tjanster som
bygger pa holistiskt angreppssétt, manniskors behov och data frén
livsmedelsproduktionen, inklusive férpackningskedjan.

3.3.2 Oversikt forskning
Nya forutsdttningar for visuell kommunikation

Aktuell forskning inom informationsomradet belyser att ett vanligt synsétt idag ar att
det handlar om processer av meningsskapande mellan sandare och mottagare genom
ett utbyte av tecken och symboler (Kohrs, 2018). I dagens digitala samhille sker en
utveckling som bygger pa en slags kvantitativ transformation inom omrédet visuell
kommunikation, dar forskning visar att visuella budskap 6kar effektiviteten (Collister
och Roberts-Bowman, 2018). Denna potentiellt starka effekt som visuell kommunikation
kan ha, tillsammans med en véxande visuell kultur i samhallet, implementering av
digital teknik dér allt fler anvéander sin mobil fér konsumtion av visuella budskap,

samt ett 6kat intresse for olika dimensioner av héallbarhet, gor att det 6ppnas upp

nya majligheter for tvarvetenskaplig forskning.

Framvixten av 5G, GPS, smartphones har skapat en situation dar ménniskor idag
konsumerar, producerar och delar stora volymer av data och information. Det betyder i
sin tur att information kan spdaras och framstéllas fjarrstyrt (Revers, 2015). Har uppstar
ett scenario dar digital information och fysiska rummet &r intimt relaterade, och
tillsammans producerar ett nytt lokalt medium (ibid.). Villkoren {6r all visuell
kommunikation &r att ndgon har nagot att meddela; en séndare formulerar ett budskap
som Overfors till en mottagare med syftet att paverka genom att beréra, motivera eller
informera (Bergstrom, 2012).

Det finns ménga stt att kommunicera, och de verktyg som anvands har traditionellt
byggt pa transmissionssynséttet (Heide et al., 2012). Synséttet har daremot mott en del
kritik dd det &r linjart och mottagarna av budskap ses som passiva utan méjlighet att ge
feedback. Tyngdpunkten ligger ddrmed p4 sjdlva 6verforingen, inte pa tolkningen eller
forstdelsen av budskapet. Inom det meningsskapande synséttet ses kommunikationen
istdllet som ndgonting mer &n informationsspridning, hir bygger kommunikationen pa
delaktighet genom interaktivitet och dialog, och pa s vis skapas betydelser (Heide et al.
2012). Forutséttningarna for 6verférandet av information mellan séndare och mottagare
moter nya majligheter.

Konsumenters fortroende och mirkningar

Utbudet av hallbart markta produkter i dagligvaruhandeln har 6kat de senaste aren till
f6ljd av konsumenters ckade medvetenhet och miljémaéssiga krav (Svensk Handel,
2016). Enligt en studie ar tillganglighet och information avgérande faktorer for att
konsumenter ska kunna fatta medvetna ansvarstagande beslut géllande kép av
hallbarhetsprodukter (Fredriksson & Fuentes, 2014).

Tidigare forskning understryker att konsumenters kopbeslut kan paverkas negativt
med anledning av olika markningars otydlighet och komplexitet (Andersson och
Ekelund, 2012; Dendler, 2014; Ma, Gam och Banning, 2017; Ottosson och Parment, 2017).
I sin forskning skriver Janflen och Langen (2017) att firre och tydligare mérkningar
skulle hjdlpa konsumenternas virdering av hallbarhetsmérkningar.
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I ett kopbeslut dr fortroende en viktig aspekt (Kim, Hur & Yeo, 2015). Enligt Grénroos
(2008, s. 53) ar fortroende en forvantan pa ett forutsdgbart beteende i en situation. Har
visar tidigare forskning pd att just markningar har betydelse f6r konsumenternas
fortroende vid ett kdpbeslut (Hoek et al., 2013; Fernqvist och Ekelund, 2014).
Fortroendet frimjas om varumérken anvénder sig av hallbarhetsméarkningar som
konsumenterna upplever som palitliga (De Chiara, 2016). Men, att kdnna igen
markningar behéver nédvéndigtvis inte innebéra att konsumenter forstar dem, detta
pavisas i en studie av Hoogland et al. (2007) som underséker olika héllbarhets-
markningar. Faktorer som spelar roll vid vardering av markningar kan vara attityder
och demografi — men dven kunskap och engagemang (Rodrigues, Dalmarco, Aoqui &
Marinho, 2016; Tseng och Hung, 2013; Maniatis 2016). Har framhaller Lange och
Nordfilt (2012) att kommunikationen snarare bor vara vagledande och fokusera pa att
reducera komplexitet f6r konsumenten.

Universell utformning som perspektiv

Universell utformning handlar om att redan fran borjan utga fran att en 16sning ska
kunna anvéndas av alla ménniskor, och att s langt det 4&r méjligt undvika sarlsningar
(Hedvall, 2019). Universell utformning bor ddrmed inte tolkas som en motséttning till
att det ocksa finns situationer nér individuella 16sningar behévs som komplement. I en
nyligen publicerad statlig utredning (SOU, 2019:23, s. 98) finns skrivelsen: ”Att anvdnda
universell utformning som en vigledande princip handlar alltsa hdr om att stélla krav
pa att processer och utvecklingsarbeten inkluderar en utgangspunkt om att nya
produkter, miljéer, program och tjanster ska baseras pa universell utformning”.

Universell utformning &r bdde en strategi och ett tankesétt for att bygga ett
inkluderande och héllbart samhaélle. Hedvall (2019) fortydligar att universell
utformning star for ett mangfaldstankande, “dér designen och designprocesserna
handlar lika mycket om den som &dr vansterhént eller hogerhant, introvert eller extrovert
som hur mycket en person rdkar se eller kan rora sig” (s. 288). I en livsmedelskedja kan
omrddet ses som utgdngspunkt i utformning av alla steg i en livsmedelskedja. Nedan
bild exemplifierar universell utformning som perspektivet.

Distribution
Transport, Hantering
Lagring, Butik
Kommunikation
Kunskap, Miljo,
4 ¥ Halsa, Ekonomi
Produktion Besignl ——
Réavara // 1orading 9
Konsumtion
Cirkulation PO, o

Atervinning // System

Universell design i livsmedelskedjan, 2019.
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I sammanhanget kan det vara vart att reflektera 6ver vinster och kostnader nar
universell utformning anvands inom en verksamhet. I en nyligen publicerad rapport
(SOU 2019:23) framhélls betydelsen av att stélla kortsiktiga kostnader f6r en universellt
utformad 16sning mot kostnader for en 16sning som inte utgar frdn de manga
manniskorna och darmed kréver speciallésningar. Universell utformning ses idag som
en del av arbetet med hallbar utveckling, detta framgér bland annat i mal 17, FN:s
globala mal for hallbar utveckling, dar inkludering explicit fors fram som en del i
arbetet for social hallbarhet. Norge &r idag ett av fa lander som har infért universell
utformning som en del av sin lagstiftning (Hedvall, 2019).

Avvikelser

Kartldggningen av foretag inom foodtech fokuserar pa Viasternorrland. Det finns
darmed arbete kvar att gora géillande kartlaggning aktorer Jamtland.
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4. VETENSKAPLIGA PUBLIKATIONER OCH KONFERENSER
4.1 Publikationer

Vetenskapliga publikationer: pagdende arbete.
Forskningsansokan inskickad till Kamprad-stiftelsen, 13 oktober 2019.

Forskningsansokan inskickad till Mittuniversitetet Forskningsdriven Innovation,
30 september 2019.

Forskningsansokan inskickad till FORMAS, 25 november 2019.

4.2 Konferenser

Science Innovation Day, 15 oktober 2019. Presentation “Universell utformning av
Foodtech”, Itai Danielski & Anna-Sara Fagerholm. Arrangor: STC — Sensible Things that
Communicate at Mid Sweden University, FSCN — Fibre Science and Communication
Network ochCER — The Centre for research on Economic Relationssamt RISE
ProcessumochFiber Optic Valley.

Framtidens Livsmedelsindustri, 1 oktober 2019. Arrangor: Hirndsands kommun
och Bizmaker. Presentation: Ett nytt branschoverskridande forskningsomrade,
Itai Danielski & Anna-Sara Fagerholm.

4.3 Populirvetenskaplig kommunikation

Workshop Digital transformation av livsmedelssystemet, 12 augusti 2019. Institutionerna for
design och ekoteknik och hallbart byggande arrangerade workshop med foretag under
ledning av Méans Fahlander for att utréna idéer for samverkan i forskningsprojekt.

Workshop Universal design, 14-15 november 2019. Workshop i universal design holls pa
Institutionen for design under ledning av géstforskare Per-Olov Hedvall med syftet att
6ka kunskap om universal design som perspektiv i utvecklandet av 16sningar.
Medverkande var designkollegiet och studenter i grafisk design och industridesign.

Designathon, 16 november 2019. Anna-Sara Fagerholm medverkade som forskare under
Designathon i Harnosand, ett globalt event med fokus pa mat och klimat dér barn far en
dag pa sig att forsoka 16sa, designa och prototypa sin egen framtid och dérefter
presentera sina uppfinningar for en expertpanel. Arrangorer: Technichus och Design i
Visternorrland (DIV).
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Kommunikation i medier

https:/ /www.svt.se /nvheter /lokalt/vasternorrland / globalt-event-med-barns-ideer-i-
fokus?fbclid=Iw AR0jhQij30QA8IKSIYokT2A3BEgF40OXXm-
kPiMJfrwrUs6B2zvr97ZEAMWrBk

Intervju SR 16 april 2019: http:/ / p4dela.sverigesradio.se/?id=12498

Food Supply 14 maj 2019:
https:/ /www.foodsupply.se/article/ view / 661248 / peckas_naturodlingar_i_universitet
sstudier

Presentationsfilm foodtech 20 november 2019:
https:/ /spark.adobe.com/video /4]JS2J15i4HkL

Hur ser
morgondagens
konsumtion och
produktggpn av

mat ut?

Skdarmdump fran den foodtech-film som tagit fram i forstudien.
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5. EKONOMI

Ekonomi redovisad enligt aktiviteter, tidplan och kostnader for forstudiefaser.

Aktivitet Start Slut Kostnad SEK

Leverans 1: Holistisk modell 2019-04-01 | 2019-08-31 |160 000

Leverans 2: Behov &Visualisering | 2019-05-01 | 2019-09-31 [155 000

Leverans 3: Omvairldsbevakning [ 2019-08-31 | 2019-10-31 |85 000

Summa 400 000

6. ERFARENHETER & PLAN FOR NASTA STEG

For att mota méanniskors behov av information samt efterfrdgan pa transparens och
sparbarhet inom livsmedelsindustrin ar plan for nésta steg att utveckla ett nytt digitalt
verktyg i form av en app. Verktyget baseras pa resultaten fran forstudien “Universell
utformning av foodtech” (2019), dir en ny modell for informationséverféring mellan
producent och konsument undersoktes och resultat frén datainsamling,
frageundersokningar och visualiseringar presenterades.

I nésta steg vill vi ta steget vidare och testa om den digitala applikationen ar den bésta
16sningen for att kunna gora medvetna val baserat pa méanniskors olika behov av
information om livsmedel. Den digitala applikationen bygger pa bland annat Life Cycle
Assessment-metod (LCA) och innovationen innefattar aspekterna: holistisk
representation med flera paverkanskategorier, flexibilitet och anpassning till
konsumenternas behov, 6ppenhet av information i flera nivaer och universell design.

En prototyp i form av en app &r planerad att utvecklas for att karaktarisera och
visualisera héllbarhetseffekterna av lokala livsmedelsprodukter. En anvandarcentrerad
designmetodik med fokusgrupper &r tankt att anviandas for att testa ett antal utvalda
scenarier och funktioner i applikationen. Intervjuer genomfors for att fordjupa
forstdelsen f6r konsumenternas behov och for att utvdrdera deras erfarenhet. Projektets
resultat avser att bidra till utvecklingen av hallbar livsmedelsproduktion i regionen.

En styrka i kommande projekt dr erfarenheterna fran det goda tvarvetenskapliga

samarbetet mellan ekoteknik och design vid Mittuniversitetet och samverkan med
organisationer, féretag och slutanvandare i det omgivande samhallet.
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Designguiden.

Ett undersokningsverktyg som stod i
processen att ta fram en forpackning.

Universell utformning av foodtech 2019.



1. Varfor behovs det en forpackning?

Starka varumarket

Skydd i transport

Mangd efter tankt anvandning

Merforsaljning

Motivera hogt pris

Skydda andra varor

Skydda varan

Hygien

Minska matsvinn

Forlanga hallbarhet

Dolja varan

Kommunicera produkten

Alla andra gor det

Skydd mot stéld

Behovs inte

2. Vilken form har produkten som ska forpackas?

HOAXW

3. Vilken farg har produkten?

4. Vilket typsnittskategori visualiserar produkten bast?

Produkt

Produkt

Produkt

Produkt

DProdutot

Produkt




5. Vilket material kan forpackningen goras i?

Kartong

Glas

Plast

Tra

Wellpapp

Papper

Metall

Tyg

6. Vilket material av nedanstaende material belastar miljon minst?

Kartong Glas Plast Tra
Wellpapp Papper Metall Tvg

7. Hur kommer férpackningen att atervinnas?
Som plast Som metall Som papper Som tidning
Som sopor

8. Vad ar mest avgorande vid val av forpackningsmaterial?
Pris Miljo Attraktivitet Funktion

Ej val




9. Finns det behov av en barriar for att skydda produkten?

Ja for att skydda fran lukt och smak Ja for att skydda ersatta plast

Butikens krav Minska matsvinn Skydda omgivningen

Ja for att produkten ska halla i fryskedjaFryskedja Funktionellt maste Nej

10. Finns det majlighet att valja skyddsbarridar som ar miljovanlig?

Nej Ja Ja men for dyrt Ja men inte testade

11. Finns det krav/behov av genomskinlighet/transparens/fonster
i forpackningen?

Ja for att kunna se Ja for att kunna se Ja for att kunna se _
produkten i produkten i produkten i Nej
marknadsforings syfte kvalitets syfte matt syfte

12. Ar produktens mangd per férpackning anpassad for att minimera matsvinn?

Det behovs fler Det behovs farre Det ar lagom
produkter/férpackning produkter/forpackning produkter/férpackning

13. Vart och hur ska produkten séaljas?

Egen butik Egen e-handel Gardsforsaljning Annan butik

Annan e-handel Marknader




14. Vilken produktkategori tillhor produkten i butiken?

Gronsaker || Bar Kakor Godis Saft Ost
Chark Kryddor Snacks Tacos Kott Fisk
Frys Mejeri Dryck Brod Delikatess ||Saser

15. Vilken ar den typiska fargen i produktkategorin i butiken?

16. Vilket ar det vanligaste typsnitten i produktkategorin i butiken?

Produkt

Produkt

Produkt

Produkt

DProdutst

Produkt

17 Vilken ar den den mest typiska formen pa produkter i hyllan?

HOAXW




18. Vad ar mest dominerande pa forpackningen i produktkategorin?

Foto lllustration Typografi

19. Hur transporteras produkten till butiken?

Bil Lastbil

Tag

Bat Flyg

Cyckel

Annat

20. Hur manga transporter kravs for att produkten ska na

fran produktion till butik?

6 7+ Vet ej

21. Vilken koldioxidavtryck ger forpackningen inklusive produkten?

Vet och vill kommunicera

Vet men vill inte kommunicera

Vet ej men vill kommunicera

Vet ej och vill inte kommunicera




22. | vilken del av tillverkningen av forpackningen och/eller produkten

gar det att minska koldioxidavtryck i férpackningen?

Produktion

Tillverkning

Forpackning

Transport

Butik

Konsumtion

Atervinning

23. Hur kommuniceras koldioxidavtrycket pa forpackningen?

Officiell markning

Egen markning

Text

Inte alls

QR Kod

Annat

24. Vart pa forpackningen kommuniceras koldioxidavtrycket?

Framsidan

Baksidan

Ovansidan

Sidorna

Undersidan

Inte alls

25. Varifran kommer produkten?

Lokalt

Sverige EU

Nordamerika

Sydamerika

Asien

Afrika

Ryssland

Australien

Nya Zeeland

Mellanostern

Sydostasien




26. Var kommer forpackningen att tillverkas?

Lokalt

Sverige

EU

Nordamerika

Sydamerika

Asien

Afrika

Ryssland

Australien

Nya Zeeland

Mellanostern

Sydostasien

27. Vilket ursprungsland kommer materialet i férpackningen ifran?

Lokalt

Sverige

EU

Nordamerika

Sydamerika

Asien

Afrika

Ryssland

Australien

Nya Zeeland

Mellanostern

Sydostasien

28. Hur kommuniceras produktens ursprungsland pa forpackningen?

Tex pa framsidan

Tex pa annan sida

Officiell markning

Fotografisk bild

lllustrerad bild

Egen markning

Inte alls

29. Hur kommuniceras férpackningsmaterialets ursprungsland pa férpackningen?

Tex pa framsidan

Tex pa annan sida

Officiell markning

Fotografisk bild

lllustrerad bild

Egen markning

Inte alls




30. Vem ar malgruppen?

Barn Ungdom

Singelhushall

Ungt par hushall Smabarnsfamilj

Barnfamilj Ungdomsfamilj

Aldre parhushall Pensionar

31. Pa vilka sociala medier finns malgruppen?

Facebook Tik Tok Instagram Annan
Twitter Whats App Pinterest Inte alls

32. Finns underlag till féljande information?
Naringsvarde Innehallsférteckning Konsumentkontakt
Atervinning Allergi EAN Kod
Tillverkningsort Smak Materialtillverkning

33. Vad ska kommuniceras till konsument pa framsidan av forpackningen?

Pris Produkten Hur produkten fungerar
Tillverkningsort Logotyp Des.element fran Des.program
Miljofordel Konsumentfordel Méangd/matt

Dekoration




34. Hur ska miljoférdel kommuniceras pa forpackningen

Officiell markning

Egen markning

Egen visualisering

Materialval

Fargval

Finns ej miljofordel

Finns men ska ej kommuniceras

35. Vilka markningar har eller vill produkten ha?

)
'@/

@

dktavara.org

Bra Miljoval FAIRTRADE
2 L &
& @

Klirmat-
kompenserade
transportar

A | | i || i

2,
X

@

Bra Miljoval

o1

ANGLAMLRE

ur

d

36. Vart pa forpackningen kommuniceras markningarna?

Framsidan

Baksidan

Ovansidan

Sidorna

Undersidan

Inte alls




